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MATURITNI OKRUHY Z EKONOMIKY
POD 3

Zakladni ekonomické pojmy — ekonomie, potieba a jeji druhy, statky, sluzby,
vzacnost, spotieba, hospodarsky proces

Vyrobni faktory — prace a pracovni sila, pfirodni zdroje, kapitél a jeho znaky, podoba
a akumulace, hospodaisky proces

Trzni hospodaistvi — struktura trhu, subjekty trhu, nabidka, poptavka, zbozi,
rovnovaha na trhu, konkurence

Trzni hospodarstvi — hospodarska soutéz, nekala soutéz, podminky spravného trhu,
selhani trhu, monopoly, ziskové a neziskové organizace

Penize — pojmy, formy penéz v historii, funkce a vlastnosti penéz, pojmy — ména,
valuta, deviza, kursovni listek

Podnik — vznik, zanik, druhy podnikd, podnikani, cile, podnikové ¢innosti
Pracovni pomér — dohody konané mimo pracovni pomér, pracovni smlouva — co musi
a muze obsahovat, vznik, a ukon¢eni pracovniho poméru, povinnosti zaméstnance a

zaméstnavatele

Mzda — pojem, minimalni mzda, zakladni formy mzdy, pfiplatky ke mzd¢, pracovni
doba, dovolend, zdravotni pojisténi a socidlni zabezpeceni, penize

Financovani firmy — ¢lenéni podle urcitych hledisek, vlastni a cizi zdroje financovani,
tf1 vyrobni faktory potiebné k podnikani

Majetek podniku — zakladni rozdéleni majetku podniku, dlouhodoby majetek a jeho
poftizeni, evidence, opotfebovani, reprodukce

Majetek podniku — zakladni rozd€leni majetku podniku, obéZny majetek a jeho
¢lenéni, kolob&h obéZného majetku, zasoby, zasady racionalniho zasobovani

Zivnosti — pojem, podminky k provozovani Zivnosti, odpovédny zastupce, druhy
zivnosti, zivnostenska opravnéni, zivnostensky rejstiik

Danova soustava — pojmy platce a poplatnik, dan€ ptimé a nepiimé

Bankovnictvi — bankovni systém CR, druhy bank, centralni banka a jeji
charakteristika, tkoly a néstroje centralni banky

Bankovnictvi — bankovni systém CR, druhy bank, obchodni banky a jejich &innost,
uverové operace — aktivni a pasivni, bankovni sluzby, ucty, vklady

Pojistovnictvi — zékladni pojmy, struktura — povinné a dobrovolné pojisténi, druhy
komercniho pojisténi
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Financ¢ni trh — cenné papiry a jejich podoba, penézni trh (depozitni certifikat, sménky,
pokladni¢ni poukézky) a kapitalovy trh (akcie, podilovy list, dluhopisy)

Obchodni spolecnosti — osobni a kapitaloveé, dvé faze vytvoreni obchodni spolecnosti,
obchodni rejstiik, akcie. Druzstva.

Podnikové naklady a vynosy — pojmy, rozdéleni, snizovéani ndkladt, zvySovani
vynost, cena — metody a rizika pfi jejim stanovovani

Nezaméstnanost — situace na trhu prace, pfi¢iny nezaméstnanosti, pojem — tripartita,
inflace a jeji typy, ceny

Makroekonomie — magicky ¢tyiuhelnik, hospodaiska politika statu - jeji subjekty a
nastroje, narodni hospodarstvi a efektivnost

Nérodni hospodafstvi — struktura, hospodatsky cyklus, narodohospodarské veliciny
HDP, HNP), statni rozpocet a jeho pfijmy a vydaje

Cla a celni politika — pojem, funkce cla, druhy cla v EU, celni sazby, celni organy

Zakladni ekonomické systémy — tii zakladni otazky ekonomiky, zdkon vzacnosti,
sména, penize

Zahrani¢ni obchod - vyznam, formy, Cesky zahrani¢ni obchod, platebni podminky,
Evropska unie a jeji historie, EURO

Maturitni témata z managementu a marketingu

PowhdPRE

10.

11.

POD3

Historie managementu — vymezeni pojmu management, zakladni $koly managementu
Manazer — ideédlni manaZzer, role manazera podle Grovné fizeni a podle stylu fizeni
Manazerské funkce — obecné zasady prace manazera a jeho profil, manazerské funkce
Planovani — co tesi, 4 faktory, ze kterych vychazi, postup tvorby planu, asové
hledisko planovani, zakladni planovaci kategorie

Organizovani — vysvétleni pojmu, kroky v procesu organizovani, organiza¢ni
struktura, faktory ovlivitujici volbu organizaéni struktury

Vedeni — pojem, typy manazert, porovnani styli vedeni, teorie X a Y

Vybeér, rozmist'ovani a hodnoceni pracovnika — personalni management, planovani
potieby lidskych zdrojl, zajisténi zaméstnanct, kvalifikace, rekvalifikace, hodnoceni
pracovniki

Motivace — pojem, Maslowova pyramida, odménovani, penézni a nepenézni stimuly
Kontrola — pojem, 5 fazi kontroly, druhy kontroly, preventivni kontrola, funkce
kontroly, ukoly hlavniho kontrolora

ManazZer a podnikatel — dva pohledy na manaZzera, komunikace v procesu fizeni
podniku, formy komunikace

Vyvoj a soucasné pristupy k managementu — zakladatelé managementu, moderni
pristupy managementu, koncepce Just in Time



12. Marketing — pojem, cile, druhy, sméry marketingu, typy marketingu

13. Historie vyvoje marketingu — posloupnost marketingovych koncepci, rozliSeni pojmt
marketing a prodej

14. Marketingovy systém fizeni — faze marketingového fizeni, planovani a jeho 3 slozky,
marketingovy plan

15. Segmentace trhu — agregatni trh, faktory, které ovliviiuji chovani spotiebitele,
hromadny, diferencovany a cileny marketing

16. Marketingovy mix — 4 zakladni marketingové nastroje a jejich charakteristika, znaky a
cile téchto nastrojt

17. Vyrobek (produkt) — definice produktu, koncepce totalniho produktu

18. Zivotni cyklus vyrobku — faze, S-kfivka, klasifikace a inovace vyrobku

19. Cena — cile firmy, vyznam ceny, metody stanoveni ceny, techniky tvorby ceny

20. Propagace — vyznam, propagacni mix a jeho charakteristiky

21. Distribuéni cesty — prodejni cesta, velkoobchod, jeho vyhody a nevyhody, typy
velkoobchodi

22. Maloobchod — charakteristika, typy maloobchodnich jednotek, maloobchodni fetézec

23. Prodej — operativni ¢innosti pii prodeji a jejich charakteristika

24. Informacni systém marketingu — zékladni zdroje informaci, védy, které pomaha;ji
potiebam marketingu

25. Reklama — charakteristika, cile, funkce, typy, hlavni prostiedky, uréovani rozpo¢tu na
propagaci



